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西海新闻
客户端

快手号

致：中房·海东萨尔斯堡南区12、16号楼购房者
宁夏中房集团西宁房地产开发有限责任公司（以下

简称“我公司”）开发的中房·海东萨尔斯堡南区12、16号
楼住宅、储藏间、车位已具交付条件，我公司现正式通
知：请各位业主于2025年 11月 15日起9:00-18:00前
往我公司办理交付手续。2025年11月17日起开始办理
装修手续。

业主前往办理交付手续时，请携带相关资料。
本公告发出之日视为我公司履行了交房通知义务，

因业主个人原因未办理交付手续而产生的相应法律责任
由业主自行承担。购房者本人不能到场亲自办理的，可
以书面方式委托代理人代为办理。

现将此次交房相关联系人及联系方式通知如下：
交付时间：2025年11月15日起
交付联系人：海东萨尔斯堡南区物业服务中心

0972-8622855
客户关系部：0971-8122899
联系地址：青海省海东市乐都区西关大街28号
恭迎幸福归家！
此致

公告人：宁夏中房集团西宁房地产开发有限责任公司
2025年11月12日

中房·海东萨尔斯堡南区12、16号楼交房公告

今年“双 11”，青海特产凭借健康、优质的特
点在电商平台走红。从高原藜麦到牦牛肉干，从
黑枸杞到奶制品，这些来自青藏高原的特色产品
通过线上平台销往全国各地，从而使青海特产实
现从“出青”到“出圈”的跨越。

11月 11日，淘宝平台“青海原产地商品官方
旗舰店”的电商运营负责人马建茹一早来到办公
室，电脑屏幕上实时跳动的“双 11”销售数据让
她倍感振奋。随着鼠标滑动，超过 150种青海特
产在页面上一一呈现，从高原牛羊肉、青稞藜麦
到黑枸杞、牦牛肉干，商品琳琅满目，吸引着全国
消费者的目光。

就在同一时间，远在上海的消费者李婧正浏
览该店铺页面，一款显示“累计销售 7万人次”的
三色藜麦引起了她的注意。仔细查看产品信息
后，她将两包藜麦加入购物车。“藜麦营养价值
高，食用也方便，趁着‘双 11’优惠多买一些。”李
婧说。

今年“双 11”，青海特产在电商平台上持续走
红。淘宝、京东等平台的青海特色店铺纷纷推出
大促活动，凭借丰富的产品与实实在在的优惠，
受到越来越多消费者的青睐。

马建茹介绍，今年“双 11”活动从 10 月 20 日
启动，将持续至 11 月 14 日，周期长于往年，旨在
为消费者提供更充裕的选购时间。“全场商品直
接打 8.5 折，规则简单，诚意十足。”她表示，活动
期延长既是为了配合“丝路云品电商月”，也希望
借此机会让更多消费者品尝到正宗青海味。

在京东平台，“青海馆”同样迎来销售高峰。

“青海馆”工作人员王秋云介绍，本次“双 11”活
动，全店八大品类青海特产都参与促销，在消费
券的基础上还提供限量店铺优惠。“目前最受欢
迎的是牦牛肉干。此外，枸杞、冬虫夏草、三文
鱼、藜麦等销量也靠前。”

随着消费心态日趋理性，健康、品质成为消
费者关注的重点。王秋云表示，京东青海馆也相
应调整运营策略，围绕“品牌、品质、品味”与消费
者互动，预计“双 11”活动销售额将达 120万元至
150万元。

产品的热销离不开严格的品控与高效的运
营。马建茹说，店铺选品部分由青海省商务厅推

荐，部分来自企业对接或消费者反馈。“所有入驻
产品必须产量充足、运营达标，品质是绝不能逾
越的底线。”

从政府推动到企业参与，从物流升级到渠道
拓展，青海特产正借助电商平台走出高原、走向
全国。消费者的理性选择也促使商家不断优化
产品结构与服务，形成“消费升级—产品优化—
销量增长”的良性循环。

随着“双 11”进入冲刺阶段，青海特产的线上
销量仍在攀升。这场跨越千里的购物热潮，不仅
让消费者享受到高原健康美味，也成为青海特色
产业数字化转型的生动实践。

从高原到餐桌，“双11”青海特产爆单
西海新闻记者 范程程 文/图

本报讯（西海新闻记者 吴 梦 婷）近
日 ，青 海 首 个 南 极 主 题 沉 浸 式 大 空 间
VR 体 验 展“ 身 临 极 境 南 极 起 航 ”在 青
海 大 剧 院 二 楼 试 运 营 。 项 目 通 过 虚 拟
现 实 、多 感 官 互 动 及 高 精 度 定 位 等 数
字 化 技 术 ，带 领 观 众 开 启 一 场 极 地 探
索之旅。

现场生动还原了南极生态场景，观众
佩戴 VR 设备后化身极地探险者，在虚拟
数字人引导下乘坐“雪龙号”破冰船及深
海潜艇，穿梭于冰川、企鹅群落与极光之
间。过程中，观众不仅能与南极生物近距
离互动，还能目睹陨石坠落等壮美奇观。

展览特别设置科考任务环节 ，游客
可“走访”我国自主建设的中山站、昆仑
站 、秦 岭 站 等 南 极 科 考 站 ，通 过 完 成 能
量 碎 片 收 集 、雪 龙 徽 章 合 成 等 挑 战 ，深
入 感 悟 中 国 极 地 科 考 40 年 的 发 展 历 程
与成就。

展厅内，多个主题鲜明的特色展区通
过全息投影及立体展陈方式，向观众全方
位展示南极生物多样性。展览还展示了青
海与中国极地科考的特殊关联，凸显了青
海在中国极地科考事业中作出的贡献。试
运营以来，展览已吸引众多市民及科考爱
好者前往体验。

青海首个
南极主题沉浸式体验展

在青海大剧院展出

本报讯（西海新闻记者 徐变银）11 月 11
日，记者从青海省疾控部门获悉，秋冬季节是
呼吸道传染病高发期，北方地区尤为明显。青
海省疾病预防控制中心针对秋冬季传染病预
防，发布疫苗接种健康提示，助力公众科学筑
牢免疫屏障。

青海省疾病预防控制中心免疫规划所所
长巴文生介绍，目前我省可预防呼吸道传染病
的疫苗分为两类：一类是儿童免费接种的国家
免疫规划疫苗，包括麻腮风疫苗、百白破疫
苗、流行性脑脊髓膜炎疫苗（流脑疫苗），接种
后可预防麻疹、风疹、流行性腮腺炎、百日咳、
白喉、破伤风和奈瑟菌引起的急性化脓性脑膜
炎。另一类是群众自愿自费接种的非免疫规
划疫苗，涵盖流感疫苗、肺炎疫苗、水痘疫苗、
B 型流感嗜血杆菌疫苗（Hib 疫苗），接种后可
以预防流感、肺炎链球菌引起的肺炎、水痘和
B 型流感嗜血杆菌感染引起的如细菌性脑膜
炎、肺炎、蜂窝组织炎等多种疾病。

接种遵循“分类施策，愿种尽种”原则，不
同人群需精准选择。老年人免疫力下降且多
伴基础疾病，应每年接种流感疫苗，推荐接种
肺炎球菌疫苗。儿童和青少年需完成国家免
疫规划疫苗接种，6 月龄以上建议每年接种流
感疫苗，并按照免疫程序接种肺炎、Hib、水痘
等疫苗。成年人中，公共服务行业从业者、医

务人员、教师，建议每年接种流感疫苗，并且根
据健康状况接种肺炎疫苗，一些慢性病患者感
染呼吸道疾病病原体后容易发生重症，更要优
先接种。

针对疫苗选择，疾控部门给出建议：关注疫
情动态，高风险人群优先接种适配流行毒株的
疫苗。了解疫苗类型、覆盖病原体及适用人
群，如婴幼儿推荐 13 价肺炎疫苗，老年人更适
用 23 价肺炎疫苗。接种前主动告知医生健康
状况、用药及接种史，由医生制订个性化方案，
免疫缺陷人群避免减毒活疫苗，过敏或急性病
发作期不宜接种。认准国家或地方疾控推荐
的正规疫苗，理性决策。

目前，我省已建成覆盖城乡牧区的接种服
务网络，876家接种单位覆盖所有乡镇和社区，
县区政府所在地预防接种门诊基本均可提供
非免疫规划疫苗接种服务。同时，我省正在推
进完善“青苗宝App+青海预防接种微信服务平
台”，可面向大众提供电子预防接种证申领、预
约接种、科普宣教等便民服务。公众可按“知
情、自愿、自费”原则接种，详情可咨询当地疾
病预防控制中心。

疾控部门提醒，接种疫苗是预防秋冬季传染
病最经济有效的手段，建议公众尽早接种。同
时，保持勤洗手、室内勤通风、少去人员密集场所
等良好习惯，做好个人防护，降低感染风险。

秋冬呼吸道传染病高发

这份疫苗接种指南请查收

本报讯（西海新闻记者 吴予琴）“十四五”
以来，青海集中力量宣传推广“净土青海·高原
臻品”青海农牧业品牌，“青字号”招牌被不断
擦亮。目前，全省已培育“河湟田园”“神奇柴
达木”“祁连山下好牧场”等 8 个市州区域公用
品牌，发布 100个“百佳优品”和 100个“青农优
品”农产品品牌，累计输出绿色有机农畜产品
324.8万吨，价值达 559.1亿元。

省农业农村厅构建起层次清晰、协同发展
的“地方区域公用品牌形象＋区域公用品牌＋
企业品牌＋产品品牌”的品牌矩阵，区域和产
品品牌更加完善。在北京、上海、山东等地举
办专场推介活动，用好对口帮扶和东西部协作
机制，组织开展“百万牛羊进山东”“青货入苏”

“藏羊进京”等活动，建成青海农林牧商品交易
中心等一批农畜产品电商平台。同时，全省
因地制宜发展休闲观光、农事体验、运动康
养、乡村消费等融合产业，打造“农体文旅商”
融合发展新模式，两届“青超联赛”带动农畜

产品销售额累计达 3100余万元，形成“农业＋”
多业态发展态势。

此外，为保证农畜产品绿色有机优势更加
凸显，“十四五”以来，青海围绕现代种业、农畜
产品精深加工等产业实施科技计划项目 337
项，资助经费超 4.5 亿元。全省农业主推技术
到位率达 95%，在全省选派科技特派员 1000
名，布局建立工作站 110个，累计认定科技小院
13 家。强化农产品质量安全风险监测，5 年多
来，全省抽检各类产品超 9 万批次。支持 100
家省级以上农牧民专业合作社、60座家庭农牧
场发展生产。全省市州及以上龙头企业达 413
家，在册农民专业合作社 1.66 万家、家庭农牧
场 1.2 万家。192 家省级以上龙头企业实现销
售收入 147.5亿元，辐射带动农牧户 15.4万户。

“十四五”以来“青字号”招牌被不断擦亮

电商主播介绍青品好物电商主播介绍青品好物。。


